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NOMBRE: MARÍA DEL 
CARMEN CORREA 

GÓMEZ 
TELEFONO:3136757764 

 

NOMBRES Y APELLIDOS: 

 

GUÍA NÚMERO CUATRO. 

Objetivo: Analizar la influencia de los anuncios publicitarios. 

1. Lee la siguiente información. 

EL ANUNCIO 

PUBLICITARIO 

DEFINICIÓN 
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CARACTERÍSTICAS DEL LENGUAJE PUBLICITARIO 

 

Los textos publicitarios emplean una estrategia llamada AIDA (Atención, interés, deseo y 

acción), la cual tiene como propósito: 

- Conseguir la ATENCIÓN de los destinatarios. 

- Usar un discurso atrayente que despierte su INTERÉS. 

- Integrar elementos persuasivos que generen DESEO. 

- Se busca que acabe en la ACCIÓN de obtener ese objeto o de sumarse a esa idea. 

 
RECURSOS LINGUÍSTICOS 

 



  
INSTITUCIÓN EDUCATIVA AGROPECUARIA CINCO DÍAS 

 

TIMBÍO CAUCA 
 

Resolución Nº. 1492-11-2004 
 

DANE 219807000022    NIT. 817.006.271-0 

 

 
Vereda Cinco Días – Timbío, Cauca     

CONTENIDO 

 

ACTIVIDADES 

ACTIVIDAD 1. 

            Explica con tus palabras y de acuerdo con tus experiencias, las siguientes frases: 

1. Los medios venden una realidad que no existe… 

2. ¿Crees que la imagen que tú proyectas (como mujer u hombre) está condicionada por 

los anuncios de publicidad? ¿Por qué? 

3. ¿Consumes un producto gracias a la publicidad que lo promociona? ¿Cuál? ¿Por qué? 

4. ¿Consideras que los anuncios de publicidad determinan la moda y gustos de las personas? 

¿Por qué? 

5. ¿Cuál es tu opinión acerca de los anuncios de publicidad, según la lectura y tu experiencia 

como consumidor? 

NOTA: Tus respuestas las envías a través de un video; cada respuesta equivale a un punto; 

como siempre ensayas antes de mandar tu video final; recuerda que ya has avanzado mucho en 

estos aspectos orales, así que espero como siempre buenos trabajos con respuestas bien 

argumentadas. Respondes de manera ordenada cada pregunta. Gracias. 

 

ACTIVIDAD 21 

Analiza un anuncio de televisión que llame tu atención y completa los datos que organizarás en 

la siguiente tabla: (TEN EN CUENTA LA TEORIA EXPLICADA AL COMIENZO DE LA GUÍA) 
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Nombre del producto:  

A: ¿Cómo consigue la atención de los 
destinatarios? 

 

I: ¿Cuál discurso utiliza para despertar el interés 
de los destinatarios? 

 

D: ¿Cuáles elementos utiliza para generar 
deseo en el destinatario? 

 

A: ¿crees que finalmente logre la acción de que 
el destinatario compre el producto o adquiera 
el servicio? Explica tu respuesta. 

 

¿Cuáles recursos lingüísticos emplea?:  

¿Su contenido de qué tipo es? 
  

 

 

NOTA: Este punto 2 lo realizas en tu cuaderno y lo respondes de acuerdo con la información 

consignada en esta guía; así, por ejemplo, arriba está bien explicado cuáles son los recursos 

lingüísticos, los tipos de contenidos de los mensajes publicitarios y la estrategia llamada AIDA. 

En resumen, debes mandarme 2 actividades: 1 video respondiendo a las preguntas y una foto 

con esta tabla en tu cuaderno donde escribirás como título “Características de los anuncios 

publicitarios” y abajo la tabla. 


